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LINTESA. Presentato in Aib il plafond da 150 min del Banco di Brescia

Credito alle imprese
«migliora il rapporto»

Supporto in tre linee: fabbhisogno, anticipo, copertura rischi

MagdaBiglia

Centocinquanta milioni. E il
plafond messo a disposizione
EYUb1-Banco di Bresciaload s
piccole e medie imprese, frut-
to di un accordo firmato ieri
nellasede dell’Associazionein-
dustriale bresciana dal presi-
dente, Giancarlo Dallera, e da
Elvio Sonnino, direttore gene-
rale dell’istituto bancario. «<E
il segno di qualcosa che cam-
bia nei rapporti fra chi chiede
e chi concede credito, nell’ulti-
mo periodo un po’ difficili»,
hanno commentato. Ed & un
contributo importante per
supportare la ripresa, in atto
secondo Dallera, «anche se
nuovi e continui nuvoloni si
addensano sul sistema».

Lelinee di credito offerte dal
Banco di Brescia si rivolgono
in tre direzioni. La prima ri-
guarda il fabbisogno, per rin-
novi o investimenti. La secon-
da prevede un anticipo di 120
giorni da utilizzare per Yacqui-
sto delle materie prime e dare
la possibilita di acquistare
quando risulta conveniente.
Entrambi saranno basati sul
rating, dal puntodi vista patri-
moniale, gestionale, prospetti-
co. La terza linea € finalizzata
a coprire i rischi delle oscilla-
zioni del mercato di approvvi-
gionamento, ovvero i derivati
sulle commodities.

«Le banche devono valutare
meglio le caratteristiche delle
aziendetenendo conto di capa-
cita di sviluppo e di generare
crescita nel tempo» ha detto
Sonnino. E il leader della Pic-
cola Francesco Franceschetti:
«pure noi oggi ci dobbiamo
abituare a presentarci meglio,

dobbiamo credere come im-
prenditori  nell'importanza
del business plan».

Un ampio dibattito ha segui-
to lafirma dell'intesa durante
il convegno in sala «Beretta».
Il responsabile del Servizio ri-
schi di Ubi banca Pietro Ceo-
lin ha spiegato le norme di Ba-
silea 3 sul rating, mentre Luca
Monti, responsabile del mer-
cato corporate, ha posto l'ac-
cento sulla necessita di trasfe-
rire informazioni trasparenti
tramite un nuovo approccio
imprenditore-banca. «Ubi -
ha detto - ha attivato un siste-
ma denominato "Uni corpora-
te active view’, volto ad analiz-
zare di concerto il posiziona-
mento dellimpresa, i suoi pun-
ti diforzae didebolezza, amet-
tere a fuoco una visione futu-
ra, a individuare i migliori
strumenti e modalita per rea-
lizzarla». In tal modo labanca
conosce meglio i fenomeni
aziendali nel loro complesso,
enonsolo il bilancio, I'impren-
ditore entranel processo diva-
lutazione e nelle dinamiche

Elvio Sonnino e Giancarlo Dallera alla firma del patto diieri

che stanno allabase dell’acces-
so al finanziamento e alla de-
terminazione del suo costo.
Della volatilita del prezzo del-
le materie prime ha trattato
Diego Zampar, responsabile
degli strumenti di_copertura
in @FWEER. «E determi-
nante - hadetto -chelimpresa
si preservi dai pericoli delle
oscillazioni attraverso prodot-
ti appositi». Il meeting € stato
chiuso da Attilio Serioli, vice
direttore generale di Ubi
Factor che ha parlato dell’'of-
ferta di factoring per i crediti
commerciali che pud essere
personalizzata sullabase delle
specificheesigenze. «Grazie al-
lacollaborazione con Ubi Ban-
ca ed al network Factors
Chain international, Ubi
Factor - ha spiegato Zampar -
hauna presenzainternaziona-
le per I'import factoring. Pud
quindi supportare l'azienda
nell’internazionalizzazione,
in particolare in Paesi come la
Polonia, la Spagna, 1a Turchia
ela Germania». ¢
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